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Campagne de publicité I
“Chaud pour” pour : - 2l g e
La Croix-Rouge Francaise Contexte du projet ' ' — |

Dilch
ards O

)

Y

. NOM DU PROJET CHAUD POUR
G.rand PrixX du concours Mile TYPE DE PROJET CONCOURS NATIONAL
Pitch Award

TOUJOUI

Missions sociales ou d'urg
animation... Deviens bene
bien plus que tu ne limaginai

CONTEXTE

Campagne affichée pendant1andans  Le projet «Chaud Pour» est un projet d'école

réalisé en 2021 lors d'un workshop. L'objectif
toutes les Hal de France et dans tout était de concevoir une campagne de publicité

le métro Parisien. pour 'association La Croix-Rouge Francaise afin
d’encourager les jeunes a devenir bénévoles au sein
de cette association.

WW/W.CIroiX-rot

CIBLES
La cible principale est la jeunesse frangaise.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES
Campagne d'affichage : Campagne d'affichage print
déclinable

DEADLINES
Campagne d'affichage : Février 2022

croix-rouge francaise

s act. s “&°°
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Pistes créatives et démarche UX

croix-Touge 205>

Le but de notre campagne a été de montrer de la vie de tous les jours présents chez les jeunes
l'omniprésence de la croix rouge dans le quotidien contenant une croix. Enfin, nous souhaitions montrer
des jeunes. De ce fait nous avons cherché les objets que la croix rouge est plus proche qu'ils ne le pensent.
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Présentation des créations finales

LA CAMPAGNE

Nos visuels sont axés sur trois points forts qui
permettent de parler a notre cible. L'objet représenté
fait écho aux passions des jeunes que nous visons.
Cependant, cet objet contient obligatoirement une
croix qui nous permet de montrer la présence de La
Croix-Rouge a leurs c6tés et dans leurs passions.
Ensuite, I'accroche « Chaud pour » suivi d'une
référence a I'objet et les actions menées par La
Croix-Rouge frangaise. Pour finir, les baselines qui
s'adressent aux jeunes avec un message plus direct
et familier, est une invitation a rejoindre La Croix-
Rouge.

Ch
DE L'ACT’

Deviens bénévole e
durgence ou de

’ e
+ @

A

v

croixerouge frangaise B

o act. 05 45°° [ b st [ e M wisio. ) emine

Conclusion

Pour conclure, ce projet était mon plus gros projet
de 2022. En effet, avec mon équipe, nous avons
relevé des défis graphiques pour concevoir cette
campagne. La campagne a été lauréate du concours
et a été affichée dans toutes les gares de France
ainsi que dans le métro parisien pendant un an. Cela
nous a apporté une grande visibilité dans les médias
spécialisés et une précieuse expérience a mon
équipe et a moi-méme.

Deviens bénévole et rejoins nos actions sociales,
d'urgence ou de secourisme. On t'attend !

ix-rouge.f

croix-rouge francaise

HEWS &=
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Identité visuelle pour la
startup VAST - 2VR2 Contexte du projet

NOM DU PROJET VAST 2VR2

TYPE DE PROJET PROJET FREELANCE
NOM DU CLIENT JEROME DENIS
CONCEPT 2VR2

VAST est une application de réalité virtuelle dont
I'objectif est de créer un centre commercial virtuel
dédié a la vente en ligne de produits de luxe. Elle
offrira aux boutiques des espaces virtuels ou elles
pourront vendre leurs produits et fournir des conseils
en direct aux clients.

CIBLES
Les cibles principales sont les boutiques de luxes.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES

Logo : Proposition de refonte de I'ancien logo et
proposition de 3 palettes de couleurs différentes

Charte graphique : Concevoir la charte graphique une
fois le logo validé

DEADLINES
Logo et charte graphique : Février 2022

Pistes créatives et démarche UX

DEMARCHE COULEURS

Lors du brief client, afin de cadrer le projet, en
plus des livrables, jai demandé a Jéréme de

me communiquer les valeurs, les couleurs et les
symboles qui représentent, selon lui, VAST 2VR2.

r//\/I\ST

m Retail

VALEURS
Monde virtuel - Lien - Innovation

Next Milleniu

)

SYMBOLES
Infini - Monde - Miroir
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Présentation des créations finales

IDENTITE VISUELLE ET CHARTE GRAPHIQUE

Communauté - monde : Le premier symbole du logo
est la communauté et le monde, représenté a travers
la forme sphérique du logo. C'est I'élément principal

du concept de VAST, il fallait donc qu'il soit présent de ‘ Lisnd
maniére significative dans le logo.

Lien - infini - symétrie : Le logo présente également

les symboles du lien, de l'infini et de la symétrie. A
travers les formes symétriques, le logo présente un |
monde en miroir de notre monde, ou les frontiéres
sont de plus en plus fines.
.
L'infini, présent au centre du logo, met en avant les \\"f:x.\%\
possibilités infinies dans le monde de VAST en terme ~~— % : :
de communauté, de commerce et bien plus encore. Z ‘
Casque VR : Le casque VR est présent aux extrémités ! |
du logo, il représente le moyen d’entrer dans le ‘
monde de VAST. J
[ i
1 Z
g ’ g
Build a stronger
relationship with
your customers . .
Bri n our Social shopping
g y Turn online shopping into an experience your experience
store to customers will never forget. We help you with
the tools to build a community and to scale your Shopping with friends and family adds a layer
= business beyond the physical realm of fun to the experience. Your customers can
Vlrtual now invite their friends and family to view or
share their immersive environment with or
Realit I without a VR hardware!
y - About VastReality
Connecting you to your customers in the
Metaverse.
JoinBeta,”
5 GetaQuote
PROCOS POPAl 3§ ..\,
Conclusion
Pour conclure, ce fut mon plus gros projet freelance
d’identité visuelle. J'ai collaboré avec un web designer
afin de créer leur site web une fois l'identité visuelle yi

validée. Ce projet m'a beaucoup apporté car VAST
est un projet ambitieux et ils m’ont accordé une
grande confiance et un soutien précieux tout au long
de sa réalisation. Vous pouvez retrouver le site web a
I'adresse : vastreality.net.
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Identité visuelle pour la
startup Coosmose

Contexte du projet

NOM DU PROJET COOSMOSE
TYPE DE PROJET PROJET D'’ALTERNANCE
NOM DU CLIENT LUDOVIC TREPIN

CONCEPT COOSMOSE

L'application a pour but de dynamiser la vie des
salariés au sein des entreprises. Elle proposera
aux salariés de matcher avec d'autres personnes
de l'entreprise qui partagent les mémes centres
d'intéréts qu'eux.

CIBLES

Les cibles principales sont les entreprises pour
qu'elles proposent 'application a leurs salariés.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES

Logo : Proposition de trois logos issus de différentes
pistes créatives

Charte graphique : Concevoir la charte graphique une
fois le logo validé

DEADLINES
Logo et charte graphique : Fin février 2023

>

+

Ludovic répin

tion
Une phrase d€ présenta

de Coosmose

coosmose-com

061374 M 55

m
\udov'\c@coosmose.co

3 smose
& coo

Pistes créatives et démarche UX

DEMARCHE COULEURS

Lors du brief client, afin de cadrer le projet, en
plus des livrables, jai demandé a Ludovic de
me communiquer les valeurs, les couleurs et les
symboles qui représentent, selon lui, Coosmose.

VALEURS
Dynamisme - Partage - Humain

SYMBOLES
Cercle ouvert - Etoile - Maillage
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Présentation des créations finales

IDENTITE VISUELLE ET CHARTE GRAPHIQUE

Ce logo représente un casque d'astronaute au
centre du cosmos. |l est congu avec des formes
épurées pour un design simple et élégant. Le casque
d'astronaute symbolise le fait que I'application est
dédiée au service de 'lhumain. Les planétes et les
étoiles qui I'entourent représentent les différentes
activités et centres d'intéréts proposés dans
l'application.

La couleur bleue du logo a été choisie pour rappeler
l'univers professionnel de Coosmose, tandis que la
couleur rose représente 'amusement et la magie de
l'application.

+
> coosmose

@ votre entreprise!
Parce queletravail est avant tout une
dans votre entreprise 4 laide d’une
expérience unique et ludique qui va engager

lensemble des salariés dans une démarche
de bien-étre au travail.

2 Jeveuxune démo

dans le
bien-étre des
salariés

Et si nous abordions le sujet de la QUT
avec un nouveau prisme ? Coosmose
permet aux salariés d’étre moteur dans les
processus d’intégration et d’animation de
la vie d’équipe. Coosmose, la premiére
plateforme faite par les salariés, pour les

salariés.

Donne de a visibilté sur
FHomme derridrala fonction | [

Casse les barriéres
organisationnelies.

Mets les nouvelles.
tachnologies au service de
Fhumain

Le digital au service
de 'humain

Coosmose mise sur le pouvoir humain et la
force des rencontres informelles pour
renforcer la cohésion d’équipe et faire
naitre un sentiment de groupe unique et
unie. Pour y parvenir, Coosmose a congu
une plateforme digitale modulable selon le
besoin et contexte de lentreprise

A laide d’un profil autant personnel que
professionnel, Coosmose met en avant
Chumain qui se cache derriére la fonction
et facilite les rencontres autour de centres
d’intéréts communs.

Conclusion

Pour conclure, ce projet est 'un de mes préférés
pendant mon passage au Starter. En effet, le logo a
beaucoup plu au client, qui retrouve parfaitement
son concept a travers le logo, les couleurs et la charte
graphique. Par la suite, j'ai pu concevoir et intégrer

le site web en développant davantage la charte
graphique. Le site web est maintenant en ligne a
I'adresse : coosmose.fr.
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Identité visuelle pour la
startup StartDocteur

Contexte du projet

NOM DU PROJET STARTDOCTEUR
TYPE DE PROJET PROJET D’ALTERNANCE
NOM DU CLIENT YASSINE MAMOU

CONCEPT STARTDOCTEUR

Outil digital destinée aux étudiants en premiere année
de médecine. Cette plateforme propose des cours en
ligne dans le but d’aider les étudiants a réussir leur
premiere année.

CIBLES

Les cibles principales sont les étudiants en premiére
année de médecine.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES

Logo : Proposition de trois logos issus de différentes
pistes créatives

Charte graphique : Concevoir la charte graphique une
fois le logo validé

DEADLINES
Logo et charte graphique : Fin mars 2023

StartDocteur

Le site toulousain de préparation
aux concours PASS

e/

Pistes créatives et démarche UX

VALEURS

Lors du brief client, afin de cadrer le projet, en
plus des livrables, j'ai demandé a Yassine de me
communiquer les valeurs, les couleurs et les
symboles qui représentent, selon lui, StartDocteur.

VALEURS
Egalité des chance - Ludique - Apprentissage

SYMBOLES
Caducée - Livre - stéthoscope

COULEURS
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Présentation des créations finales

IDENTITE VISUELLE ET CHARTE GRAPHIQUE

Ce logo se compose de plusieurs symboles. Tout
d’'abord, a sa base, on y retrouve un livre ouvert,
symbole d'apprentissage, d'oli sort un caducée qui
est I'élément principal symbolisant la médecine.
Au sommet du caducée est représenté un curseur
pour lier le logo a 'aspect digital de la solution
StartDocteur. De plus, les initiales de la marque, S
et D, sont intégrées dans la forme du serpent et du
baton.

Le design du logo a été simplifié au maximum pour
le rendre plus moderne. C'est pourquoi ce logo est
designé uniquement en contour.

En ce qui concerne les couleurs, le choix s'est porté
sur le bleu pour rappeler le domaine médical associé
au concept. Cette couleur est associée a I'orange, qui
représente quant a lui I'aspect d'apprentissage et de
créativité des étudiants utilisant la plateforme.

£ StartDocteur

Conclusion

Pour conclure, ce projet a été complexe a réaliser.
J'ai di présenter 4 propositions de logos avant de
concevoir un logo qui convenait parfaitement au
client. Cependant, cette quatrieme proposition a
finalement comblé le client, qui a pu voir totalement
son concept se refléter a travers le logo et I'identité
visuelle.
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JANVIER 2023

Panenka Magazine
DIRECTION ARTISTIQUE
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Grand projet
Panenka Magazine

Contexte du projet

NOM DU PROJET PANENKA MAGAZINE
TYPE DE PROJET DIRECTION ARTISTIQUE

CONTEXTE

Le projet ‘Panenka Magazine” est mon projet de fin
d’étude. Panenka est le résultat de 8 mois de travail
pour réaliser un magazine de football avec une
direction artistique poussée, abordant des sujets de
ce sport en profondeur.

CIBLES
Les cibles principales sont les passionnés de football

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES

Identité visuelle : Réalisation d’'un logo et d'une charte
graphique pour le magazine

Magazine : Conception du magazine et mise en page
des articles

DEADLINES
Magazine : Janvier 2023

Pistes créatives et démarche UX

Panenka est un magazine offrant aux amoureux du
ballon rond du contenu moderne et innovant sur le
football professionnel. De nos jours, les médias qui

consacrent leurs programmes a ce sport proposent
essentiellement des sujets factuels déja connus par

le public avisé. Panenka se veut différent : le magazine
s'inscrit dans une démarche nouvelle, offrant un
regard inédit et pluriel sur les enjeux de ce sport.

Le magazine propose des analyses et des sujets de
fonds liés au football afin de comprendre son impact.
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Présentation des créations finales

REDACTION

N’ayant pas de compétences de rédaction
professionnelles pour écrire mes articles, j'ai fait appel
a 7 étudiants en journalisme. Tous ces journalistes
sont des passionnés de football, ce qui leur permet
d’écrire des articles approfondis sur le monde du
football. Ainsi, mon magazine réussit a combiner a la

fois le contenu de qualité et une présentation soignée.

DIRECTION ARTISTIQUE

Concernant la forme et la direction artistique, chaque
article possede son propre univers et ses propres
couleurs. De plus, chaque article est accompagné
en premiére page d'un montage photo original
représentant I'atmosphére de l'article. Chacune de
ces créations comporte des détails précis, tels que
Marseille avec les joueurs de différentes générations
devant les regards des supporters, afin d'illustrer

la présence des supporters depuis longtemps. De
méme, le Maroc est représenté avec une coupe
symbolisant I'obstacle franchi par I'équipe lors de

la derniére coupe du monde. La mise en page des
textes reste la méme pour chaque article, ce qui
facilite la lecture pour ma cible principale, qui est
constituée de passionnés de football.

SHOOTING INTERVIEW

Par rapport au shooting, bien que le joueur que j ai
interviewé soit encore amateur, il aspire a devenir
professionnel. Je souhaitais donc que l'interview et
le shooting aient un aspect aussi professionnel que
possible. J'ai donc fait appel & un ami photographe
et nous avons organisé une séance photo sur un
terrain de foot en salle que nous avons réservé pour
une apres-midi. Chaque photo a été soigneusement

réfléchie afin d'obtenir une direction artistique précise.

Par exemple, la photo de la passe en profondeur
en double page est en référence avec le slogan, et
les photos qui suivent ont pour but d'apporter du
mouvement et du dynamisme.

Conclusion

Pour conclure, ce projet de fin d'études est le plus
ambitieux que jai eu @ accomplir durant mon
parcours d'étudiant. En effet, il n'était pas obligatoire
de concevoir un contenu complet dans les consignes
des grands projets e-artsup. Cependant, jai entrepris
de créer un magazine complet et professionnel. J'ai
donc fait appel a une vingtaine de personnes pour
mener a bien les différentes étapes du projet, et je
tiens a souligner le travail de gestion de projet qui a
été mené pour atteindre mon objectif de création d'un
magazine de football.

Page 32. Anthony Dionso, La Pépite  suivre

" En s'entrainant
dur je sens
que c’est
atteignable !"

Le premier souvenir d'Anthony avec un ballon remonte & U3ge de 4 ans, lorsqu'il accompagnait son
grand frére & ses entrainements de football. Pendant que son frére jouait, Anthony courait autour du
terrain avec un ballon. Un jour, le président du club de football de son frére a proposé a ses parents
de linscrire également au club. Anthony a finalement rejoint son premier club, le TCMS (Toulouse
Cheminots Marengo Sports),  lage de 5 ans et demi.

EXEMPLES DE MISE EN PAGE

Page 52. Arigo Sacchi: Le Mage de Fusignano

Cest a que la péte Sacchi et son jeu totalement novateur se révélent aux yeux de ce championnat de
série C. Pendant qu’a Rimini son absence se fait sentir puisque le club ne passe pas loin de relégation,
de son coté, Sacchi atteint enfin son objectif : remporter un trophée. IL finit champion de Série C avec
Parme et fait remonter le club en Série B en seulement une saison. Avec une équipe d’'une moyenne
dage de 21 ans, Sacchi maintient ensuite Parme en Série B la saison suivante en terminant & une trés
bonne 7e place mais surtout & trois points d’une montée en Série A.

EXEMPLES DE MISE EN PAGE

Analyses Sportives

Un peu plus au nord de litalie, en Lombardie. Un
club mythique du championnat d'ltalie, est en
souffrance depuis le début des années 80 : L' AC
Milan. Le dernier titre des Rossoneri remonte a
1979. Une victoire au godt amére, puisque le club
est empétré dans les scandales du Totonero, des
matchs truqués durant toute la saison 1979-1980.
La sanction est immédiate, le Milan est rétrogradé
en Série B. Jusqu’a la fin des années 80, clest
une vraie traversée du désert pour le club de la
capitale Lombarde. Un ras le bol général de la
part des supporters se fait aussi ressentir envers
les joueurs mais surtout envers les dirigeants. Il
faut que cela change. Alors, en 1986, arrive un
jeune homme daffaires qui est fan de AC Milan
depuis son enfance : Silvio Berlusconi. Pour sa
premiére saison, Il Cavaliere, partage la direction
du club avec Rosario Lo Verde et promet monts
et merveilles aux tifosi rossoneri. Le club finit a la
cinquiéme place en Série A.

Cest lannée suivante, en 1987, que les choses
sérieuses commencent. Berlusconi est seul 4

la téte du club et décide daller chercher un
jeune entraineur qui vient de faire monter puis
de maintenir Parme en Série B : Arrigo Sacchi.

Un nom qui commence 4 faire du bruit dans les
divisions inférieures, mais qui est totalement
inconnu du grand public. Les supporters qui
Sattendaient & du lourd, sont dégus mais
pourtant, en plus de ce nouvel entraineur, le
Président Berlusconi met la main au porte-
monnaie pour faire venir le ballon d'or 1986 Ruud
Gullit, et un certain Marco Van Basten, alors jeune
soulier d’or européen. Arrigo Sacchi avoue plus
tard que

Page 53,

"Berlusconi m’'a pris
parce que j'étais comme
lui, j'innovais. Il a choisi
des joueurs expres pour
le football que I'on voulait
jouer."
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anenka
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Un club qui appartient a ses supporters

le et ses supporters est réellement fusionnelle. n que
de I'OM. Cette relation fusionnelle est

lors de la
dreyfus (propriétaire du club
vend le clul

ommandes du club a Jacque

Le duo McCourt - Eyraud est ar
devenir un club du gratin europ:
iti t surtout le pre

donner du grain 4 moudre aux
d je

Joachim Low.
Allgné 1 joune star émergente Thomas Wiler, Mirosiey

EXEMPLES DE MISE EN PAGE

EXEMPLES DE MISE EN PAGE

76, Luis Figo, le traitre malgré Iui

Embléme du football portugais, Luis Figo est une des plus grandes légendes
du Real Madrid. Pourtant, avant de rejoindre les Merengues, le natif d’Almada
était un des chouchous du FC Barcelone. Mais a 'été 2000, un certain
Florentino Perez va réussir un coup de génie et ramener l'icéne du rival
catalan au Bernabéu.

Par Simon Barrau

24 juillet 2000.
L'officialisation
du transfert

le plus cherdel'h

oque le portugais Luis Figo rejoint le Real Madrid pour la modique somme de 60 millions d’e
En plus du montant, c’est également la dramaturgie de cette transaction qui fait parler. En effet,
du rival historique des madril le FC Barcelone. En Catalogn:
transfert qui voit leur meilleur joueur et
houchou rejoindre lennemi. Mais ce que les barcelonais ne savent pas, c’est que ce transfert métait
pas la volonté de Luis Figo mais bien le premier coup de maitre d’un homme alors méconnu du
monde du football, Florentino Pérez.
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Fropuis par lameles.com

Le Starter

AL, LESTARTER Aocusi

VOTRE PROJET €~

On transforme les chatons
enftigres... depuis 2014 !

Le Starter by la Mélée regroupe toutes lesinitiatives en
faveur de |'entrepreneuriat proposées par la Malée.

¥ écoles... proj

Site web Le Starter
Starter from the bottom
Now we’re here

\
A\
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Site web pour I'incubateur
de startups Le Starter

Contexte du projet

NOM DU PROJET LE STARTER

TYPE DE PROJET PROJET D’ALTERNANCE

NOM DU CLIENT MATIAS ESTANO

CONCEPT DU STARTER

Le Starter est un incubateur de startups. Il propose
aux entrepreneurs, écoles et entreprises plusieurs
programmes d'entrepreneuriat adaptés a leurs
besoins.

CIBLES
Les cibles principales sont les jeunes entrepreneurs.

Les cibles secondaires sont les écoles et les grandes
entreprises.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES

Site web : Refonte du site web selon le nouveau
contenu

DEADLINES
Site web : Fin mai 2022

Propuisé par lamelee.com

[\ [l nEgTIT IrT (GO A

LE STARTER BY LA MELEE

VOTRE PROJET

On transforme les chatons en tigres...
depuis 2014 !

Le Starter by la Mélée regroupe toutes les initiatives en faveur de
Tentrepreneuriat proposées par la Mélée. Startupper, entreprises,
écoles..Votre projet commence cil

@ DécouvrirLe Starter

Starter from the bottom
Now we're here

PRE-INCUBATION

i :
La pré-incubation
4 c'estquoi ?

ubation cest le fait daccompagner au démarrage le

LOIN DES

MAIS -~ Ici onrecrute sur 3 critéres :

DU QA7
5 ) B L1 inovcens, disruptive
S - [P—

B cauipe constituse

7 Découvreznos programmes

LES PROJETS

Les Startups
accompagnées

Mélée a accompagr 50 startups du démarrage ala

économie de demain

7 Découvrirle Zoo

2 Contactez-nous

NOS LIEUX

s

éseau fort
X emblématiques

citan du
emble de la Région.
La Cantine Toulouse, La

ontpeller

Le Village

byCA
© DécouvrirLaMélée @ Découvrir Le Village by CA

Une question? Nos réseaux

[r— L AN

entreprendre@lamelee.com
Contact

LaMalée

s projets

s fraichement lancés & devenir une entreprise en phase de

[ s procrames ¥
3 Fake it until%
Starter

you make it

Zentrepreneur.e en rec

p: votre projet comme

7 Découvreznos programmes

Pistes créatives et démarche UX

Le projet débute par I'organisation d’'une réunion de
cadrage avec les membres du projet, au cours de
laguelle nous définissons les besoins UX et Ul du site.
Lors de cette réunion, nous définissons 'arborescence

du site et le contenu. Avec ces éléments, j'ai pu
concevoir un wireframe que jai fait valider par les
membres.
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Présentation des créations finales
Le Starter by La Mélée

Le Starter by la Mélée est un péle de [Associationla Mélée,
facilitateur Occitan du numérique rassemblant ses nombreux
utilisateurs et experts sur fensemble de la Région. i regroupe toutes
les initiatives en faveur de lentrepreneuriat proposées parla Mélée.
Startupper, entreprises, écoles... Votre projet commenceici!

WEB DESIGN ET INTEGRATION

.

Apres avoir validé le wireframe, jai commencé le web
design en élaborant tout d’abord un Ul kit. L'UI kit
m’a permis de réaliser le site en utilisant la méthode
de I'«Atomic Design». Dans cet Ul kit, jai congu les
différents types de boutons, les différentes tailles de
texte, les différentes mises en page de paragraphes,
ainsi que les différentes dispositions de cards et de
photos.

A partir de ce dernier, j'ai réalisé le web design des

5 pages du site, toujours sur Figma, en prenant en
compte les retours de I'équipe projet.

AT, LESTARTER.

CONTACTEZ-NOUS

Votre projet commence ici!

Le Starter by la Mélée est un péle de
g | I'Association la Mélée, facilitateur Occitan du

VOTRE PROJET

On transforme les
chatons en tigres...
depuis 2014 !

Le Starter by la Mélée regroupe toutes les
initiatives en faveur de I'entrepreneuriat
proposées par la Mélée. Startupper,
entreprises, écoles... Votre projet
commenceici!

© Contactezéauipe du
Starter

Une fois le web design validé, j'ai intégré le site web
sous WordPress en utilisant le builder «Elementor».
Le site comporte quelques fonctionnalités techniques,
telles qu'un agenda d'événements, par exemple.

Vous pouvez retrouvez le site a 'adresse suivante :
lestarter.org

NOS LIEUX

Unréseau fort
et trois lieux
emblématiques

numérique rassemblant ses nombreux utilisateurs
et experts sur lensemble de la Région

EEH:

Rencontrons-nous dans nos 3 tiers-lieux

emblématiques : La Cantine Toulouse, La
Cantine by La Mélée et le Village by CA

Montpellier

Entrepreneur.e.s

Postulez au Starter !

La Cantine
Toulouse

Grands groupes / ETI

Créez votre incubateur ou accompagnez

o Découvrir Le Starter vos intrapreneurs avec le Starter as a
service

Starter from the
bottom
Now we're here

o En savoir plus sur le
Starter Corpo

© DécouvrirLaCantine

Conclusion

Pour conclure, ce projet m'a apporté beaucoup
d’expérience dans la création de site web. En effet,
jai di repartir de zéro, car I'ancien site n’avait

pas été mis a jour depuis 5 ans. Ce projet a été
complexe sur certains aspects, car le site devait
convenir a 'ensemble du péle entrepreneuriat de
mon entreprise. J'ai di prendre en compte tous

les retours des personnes impliquées, en faisant
des compromis lorsqu'il y avait des désaccords
entre les membres, par exemple. L'intégration des
différentes fonctionnalités a également été complexe.
Cependant, j'ai su relever les défis techniques et
réaliser un site qui convient a 'ensemble du péle et
méme & toute I'entreprise.

Propuisé por lameles.com

3> LESTARTER.

Starter as a service

Vaisseau-amiral de lentrepreneuriat au sein de la Mélée, le Starter
estun ensemble de programmes dincubation, diaccompagnement
et de découverte de lentrepreneuriat.

Le Starter sadresse aussi bien aux entrepreneur.e.s dunumérique,
aux grands groupes en recherche dopen-innovation en mixant les
talents externes etinternes et aux écoles du supérieur souhaitant
proposer de acculturation a «esprit startup » au sein de leur
pédagogie.

Accueil

180 € par mois HT

6 mois dincubation

Porteur.e.s de projets numériques

STARTER 4 STUDENT

Ala source de la créativité

Les écoles adhérentes de la Mélée bénéficient de lexpertise et

agnement du Starter 4 student pour le:

entrepreneurs en alliant pédagogie et convivialité

Nos écoles partenaires

Initiation des Big Projects et du BootCamp Innovation avec le master

Digital Project Management.

Co-création de lincubateur 505 sur le Campus Enova accueillant plus.

de 45 projets étudiants.

Mise en place des Startup Week avec [ESD-ESP: 3x 1semaine

condensée pour créer sa startup.

2 Contactez le Starter 4 Student

6000 € financés

1Bootcamp /3 mois

Entrepreneur.e.s demandeurs demplois

PROGRAMMES FRENCH TECH TREMPLIN

® 006 00

Nos programmes  Le Starter  Nos projets ~ Actualités 2 Contactez-nous

LE STARTER TRADITIONNEL

Le Starter transforme les Chatons en
Tigres... depuis 2014 !

Pré-incubateur généraliste pour tous les projets numeériques en
Occitanie. Idéal pour trouver sa place dans un écosystéme foisonnant et

guider ses premiers pas dentrepreneur.

Les 4 piliers du Starter

(B Lébergement au Quai des savoirs & Toulouse

) == oumées daccompagnement ave: des sxperts s
entrepreneuriat

o L'agence interne de graphisme (identité visuelle, site web,
vidéo)

B Lcccis aursseauLamsie et aux évenements

@ = B

Dés 25 000 € par anHT
Programme sur 1 année scolaire

Ecoles dusupérieur

BOOTCAMP COMMERCIAL

La formation expérientielle qui va booster
ton activité

Le Bootcamp est un coaching entrepreneurial dédié aux créateurs
drentreprise et « solopreneurs » en création ou déjo en activité et qui
souhaitent donner un gros coup de boost a leur activité.

Go-To-Market !

5 jours intensifs en groupe d'entrepreneur.e.s pour acquérir + 8 mois de
suivi collectif (1jour / mois).

1objectif: chiffre d'affaires doublé en 1an, ou pour ceux qui démarrent,
réaliser 35 & 50 K euros de marge brute signée dansles 8 mois.

2 Jerejoinsle prochain Bootcamp

ter depuis 2014

87

“sortie positive” (marketfit, levée de
fonds)

Tl

pagnez vos intrapreneurs.

b de la Mélée
|e Starter 4 Student

arts du Starter

sur un réseau dexperts polyvalent et impliqué

r-Pierre Soubra Chérif Mili
egFoods /LEFRIGO / Selfcity
Lean-Startup, Stratégie
\méricain, Technologies  Management de linnovation
2an/VR/AR), Food &
Beverage

du zoo

rencontrez léquipe du Starter by la Mélée

ol Créatif du Starter Assistant coordinateur du
Starter

brgée de missions Chargé de mission Green Tech

Emplois créés

@ Ensavoir plus surle Starter Corpo

Flamine Deschamps
‘The Moon Venture

Levée de fonds, seed,
smartmoney, investisseurs,
accompagnement

Chargé de projet
entreprenariat étudiant

Chargée de projet
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Accueil Nos services Equipe

Demander yne démo

JUIN o

DCO2
Site web WEB
PROJET

Mander. Une déme
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Nos consultants climat suivent strictement
les méthodologies du bilan carbone

. ) B‘k’"‘ Ce e (@ DCO2 Accusil  Nosservices  L'équipe Demander une démo
Site web pour Fe
la startup DCO2 Contexte du projet

Dco2

L'expertise
NOM DU PROJET DCO2 environnementale

TYPE DE PROJET PROJET FREELANCE au service de votre
entreprise

NOM DU CLIENT MAXIME BOIVILLE

Est-ce que DCO2 peut nous accompagner dans le dépot du d
Décarbon'action 2

CONCEPT DE DCO2 En quol consistoladémo?
DCO2 propose aux entreprises plusieurs services Bilan carbone dentreprise, st cblgatolra?

liés a leur transition écologique, tels que les bilans
carbone, les bilans chantier et les bilans GES.

Scope 1,2 et 3 ca signifie quoi ?
Combien de temps faut-il pour réaliser son bilan carbone ave

Pourquoi cerfifier son bilan carbone 2

CIBLES NoscuieNTs

lls nous font confiance

Les cibles principales sont les PME / ETl et grandes
entreprises Grands comptes

CONTACTEZ-NOUS

o o Prenons le temps de discuter UPE DU MONDE -
Brief client - Copy strategy autour dun bon café a EeEy AIRBUS “DAHER melSE8 QGesa

L'équipe DCO2 répondra a toute vos questions concernant
nos offres bilan carbone et nos offres partenaires. PME et ETI

LIVRABLES % w Z

: . TopTex© SUD AERO Chrr/wa/ter
Site web : Refonte du site web selon le nouveau
contenu
DEADLINES Navigation A propos NOS SERVICES
. o oo Accueil Mentions légales g ,
Site web : Mi-juin 2022 - Nos trois solutions

Ciaipe pour accelérer votre transition

us pour accélérer la transition bas carbone
Copyright © 2023DCO2 | Site web crée par Salem

—

8 Supply chain

Monitoring carbone
de la supply chain

Une expertise unique couplée & une solution

doffiner progressivement le caleul diimpact du Scope 3 achats

risques liés aux

d'approvisionnement en matiére premiére
Dépendance aux énergies

Anticipation des impacts d'une potentielle taxe carbone sur
les performances financieres de votre entreprise

Pistes créatives et démarche UX

Le projet débute par l'organisation d’'une réunion l'arborescence du site et le contenu. Avec ces

de kick off meeting avec le CEO de la startup, au éléments, j'ai pu concevoir un wireframe que jai fait
cours de laquelle nous définissons les besoins UX valider par les membres.

et Ul du site. Lors de cette réunion, nous définissons
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Présentation des créations finales

WEB DESIGN ET INTEGRATION

Apres avoir validé le wireframe, j'ai commencé le
web design en créant tout d’abord un kit Ul. Le kit Ul
m'a permis de réaliser le site en utilisant la méthode
de I'«Atomic Design». Dans ce kit Ul, j'ai congu les
différents types de boutons, les différentes tailles de
texte, les différentes mises en page de paragraphes,
ainsi que les différentes dispositions de cards et de
photos.

A partir de ce dernier, j'ai réalisé le web design des
5 pages du site, toujours sur Figma, en prenant en
compte les retours de I'équipe projet.

(@ Dco2

L'expertise
environnementale

au service de votre
entreprise

Plateforme de mesure et de monitoring de la
performance carbone des entreprises ef de leur

chaine de valeur

Découvrez DCO2

Scope |

liées aux activité:

Une fois le web design validé, j'ai intégré le site web
sous WordPress en utilisant le builder «Elementor».
Le site comporte quelques fonctionnalités techniques,
telles qu'une FAQ congue entiérement en HTML et
CssS.

Vous pouvez retrouver le site a I'adresse suivante :
dco2.fr

AIDE AU FINANCEMENT

Bénéficier d'une aide au
financement pour votre premier
Bilan Carbone

DCO?2 fait partie des experts du dispositif Diag

Décarbon'action de la BPI!

Découvrez si vous étes éligible

Je teste mon éligibilité

EX
REPUBLIQUE
FRANGAISE

Liberte AoewcE oc La
galité TRANSITioN
Fraternité LI

[ ]
Emissions directes de gaz & effet de serre

n dénergie ou lutilisation de

carburants sur site.

Conclusion

En conclusion, il est important de souligner que la
refonte de ce site a été entreprise deux ans aprés la
création du site précédent pour le méme client. Au
fil du temps, ce client a modifié considérablement
ses offres et a fait appel @ mes services pour
concevoir ce nouveau site. L'un des défis majeurs de
ce projet a été l'intégration d'une FAQ entiérement
codée en HTML et CSS sur la page d’accueil, tout
en garantissant sa compatibilité avec les différents
appareils. Actuellement, en tant que freelance, ce
projet représente mon plus grand projet web.

(@ bco2

(@ pcoz o e e

NOS SERVICES

Réalisez un bilan carbone
facile, rapide et précis

Engager efficacement & durablement vers la fransition écologique en
démocratisant la mesure de fimpact o rant lefficacits

Découvrez nos services

MESURER

Accueil  Nosservices  Léquipe
FAITES-VOUS ACCOMPAGNER DES MEILLEURS

Une équipe d'experts
au service de votre fransition écologique

Découvrez féquipe DCO2

Léquipe Demander une démo

Co-fondateur & CTO

Consultante Stratégie Climat

Mesurez le bilan carbone de votre
entreprise, de vos produits et de vos

services

Lamesure de fempreinte ¢
est devenu

Obligatoire

La prise en compte de ces 3 scopes
goz & effet de serre dont fentrepr

pistes pour les rédire.

Cette mesure se divise en 3 scopes

REDUIRE

Réduire vos émissions a I'aide d'un

LESACTIONS

s un play

un plan génériqy

tiques dural

COMMUNIQUER

ne vue globale des émis
ble ot airsi cher

Pierre Carette
Développeur

IOTRE EQUIPE

Ou alors prenons un rendez-vous

Communiquez et sensibilisez vos parties

prenantes

vent utiliser des normes et

@ Réservez une démo de notre solution
)
un enjeu majeur pour les
Un premier échange afin de vous expliquer en détall notre.
méthodologie, notre outil et les avantages quil représente.
gement climatique. pour volre entreprise.

fempreinte carbone doit

nent en faveur de la

lo ot officace. Los - i
éservez un premier échange avec un
outils de mesure reconnus i
Tl ® et somin) 4

iologie Bilan Carbone de 'ADEME pour garantir la qualité

communication

Une premiére prise de contact afin de vous exoliquer le
principe du Bilan Carbone et les avantages quil représente
pour une structure comme la votre.
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Le Pire

Moment

P on st

]

~Aujo

S, L

urd’t?ul, il y a encore trop de
populations isolées et oubliées qui
vivent et souffrent de leurs conditions
devie etdetravail. Médecins du Monde
a pour mission dintervenir et d'agir ala
source pour leur venir en aide.

- DURN
LA JOURNEE ?

Faites un don sur medecinsdumonde.org
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Campagne de publicité “Le
Pire Moment" pour
Médecins du monde

Shortlist au concours
Mille Pitch Award

Contexte du projet

NOM DU PROJET LE PIRE MOMENT
TYPE DE PROJET CONCOURS NATIONAL

CONTEXTE

Le projet « Le Pire Moment » est un projet de
direction artistique réalisé en 2023. L'objectif était
de concevoir une campagne de publicité pour
I'association Médecins du Monde afin d’encourager
les gens a faire des dons pour 'association.

Brief client - Copy strategy

LIVRABLES
Campagne d’affichage : Campagne d'affichage print
déclinable

DEADLINES
Campagne d'affichage : Février 2023

CIN,
SN SOGHE

S(de < MSSI

) & ['INJUSTIGE
pon° e

0w |
1 §
8 g @
3 %
I d i \
ol
Aujourdhui, il y a-encore trop de
populations isolées et oubliées qui
vivent et souffrent de leurs conditions
devie et detravail. Médecins du Monde ]

apour mission dintervenir et d'agir ala

source pour leur venir en aide. Faites un don sur medecinsdumonde.org

Pistes créatives et démarche UX

Nous avons mené des recherches visant a identifier
les lieux ayant le plus grand impact nocif sur la

santé de certaines populations. Ces recherches
cruciales nous ont permis de comprendre les facteurs
environnementaux et sociaux qui contribuent aux

o

'CLOPE DURAIT

problémes de santé dans ces communautés. Nous
avons pu établir par la suite un bilan révélant que
les lieux de travail et les domiciles insalubres sont
les premieres causes de mortalité précoce et de
transmission de maladie.
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Présentation des créations finales

LA CAMPAGNE

Le but de notre campagne a été de personnifier

un lieu de travail et un lieu de vie en les montrant
comme nocifs alors qu'ils ne devraient pas I'étre. De
ce fait, nous avons ajouté des visages dans la fumée
de l'usine et construit un visage sur la maison. Cette
personnification montre l'impact que peut avoir un
lieu sur des individus et démontre Iimportance des
actions de Médecins du Monde.

L'accroche « Et si.. » fait référence & un moment
positif de la journée, mais pas pour ces personnes,
car elles les subissent. Pour finir, les corps de texte
informent sur les situations relatives aux visuels et
indiquent les actions de Médecins du Monde.

SN SOIGNE
=(dfe/s mussi

o )
Ui LINJUSTICE

o
Aujourd'hui, il y a encore trop de
populations isolées et oubliées qui ?
vivent et souffrent de leurs conditions
devie et de travail. Médecins duMonde u
[

apour mission dintervenir et d'agir a la 5 j;
Faites un don sur medecinsdumonde.org

source pour leur venir en aide.
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Aujourdhui, il y a encore trop de
populations isolées et oubliées qui ?
vivent et souffrent de leurs conditions
devie etdetravail. Médecins duMonde u

a pour mission diintervenir et dagir a la e =
Faites un don sur medecinsdumonde.org

source pour leur venir en aide.

Aujourd'hui, il y a-encore trop de
populations isolées et oubliées qui
vivent et souffrent de leurs conditions
de vie et de travail. Médecins du’ Mpqde
apour mission diintervenir et dagirala
source pour leur venir en aide.

Conclusion

Pour conclure, ce projet était un projet important
de mon année 2023, car il a été shortlisté parmi

les finalistes au concours « Mlle Pitch Award ». Ce
projet a été réalisé dans des délais trés serrés, ce qui
a obligé mon équipe et moi a travailler efficacement

pour ne pas perdre de temps en raison des courtes
deadlines.
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